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«ЕФЕКТ СПОЙЛЕРА» В КОНТЕКСТІ СПЕЦИФІКИ РОЗВИТКУ 
СУЧАСНОЇ ЕКРАННОЇ КУЛЬТУРИ

Мета статті – виявити особливості «ефекту спойлера» в контексті специфіки розвитку екранної культури 
перших десятиліть ХХІ ст. Методологія. Застосовано аналітичний метод, метод термінологічного аналізу, що 
посприяв уточненню поняття «спойлер»; системний та типологічний метод, завдяки яким розглянуто спойлер 
як явище сучасної екранної культури з властивою йому своєрідністю; метод компаративного аналізу, метод уза-
гальнення та ін. Наукова новизна. Досліджено спойлер як явище сучасної екранної культури; концептуалізовано 
вплив спойлера на потенційного споживача великої екранної форми (кінофільму, телефільму, телесеріалу) крізь 
призму проблематики зниження/посилення інтересу до висвітленого наративу (так званого «ефекту спойле-
ра»); розглянуто різноманітні формати спойлерів, представлені в екранній культурі перших десятиліть ХХІ ст., 
зокрема спойлер як малу екранну форму; введено до наукового обігу маловідомі матеріали, пов’язані з розвитком 
сучасної екранної культури. Висновки. Дослідження виявило, що «ефект спойлера» є характерним явищем для 
сучасного цифрового суспільства, що зумовлено властивим йому ставленням до інформації та її сприйняття. 
Власне, сама поява спойлера є свідченням апробації інноваційних форм взаємодії з глядачем, що сформувалася 
в сучасній масовій екранній культурі. Спираючись на попередні дослідження ключовими особливостями спойлеру 
в екранній культурі можна визначити: появу до офіційного оприлюднення екранного твору; наявність кількох 
форматів спойлерів (сполери у назві кіно- чи телетвору; сполери в текстовому спілкуванні між користувачами 
соціальних мереж; сполери як мала екранна форма); неоднозначність визначення того, яка інформація про екран-
ний твір є спойлером (залежить від глядацького сприйняття); неоднозначність сприйняття потенційним реци-
пієнтом (можуть викликати низку позитивних і негативних реакцій глядача). Вплив спойлера як малої екранної 
форми та потенційного реципієнта залежить від його типу, відповідного жанру, характеру і розміщення спо-
йлера, а також індивідуальних рис особистості реципієнтів (включно з потребою в пізнанні та ін.). 

Ключові слова: спойлер, «ефект спойлера», екранна культура, мала екранна форма, наратив, інтернет-про-
стір, реципієнт.
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“SPOILER EFFECT” IN THE CONTEXT OF THE SPECIFICITY 
OF THE DEVELOPMENT OF MODERN SCREEN CULTURE

The purpose of the article is to reveal the peculiarities of the "spoiler effect" in the context of the specifics 
of the development of screen culture in the first decades of the 21st century. Methodology. An analytical method, a method 
of terminological analysis, was applied, which contributed to clarifying the concept of "spoiler"; a systematic and typological 
method, thanks to which the spoiler is considered as a phenomenon of modern screen culture with its inherent originality; 
the method of comparative analysis, the method of generalization, etc. Scientific novelty. The spoiler as a phenomenon 
of modern screen culture is studied; the effect of a spoiler on a potential consumer of a large-screen format (movie, TV 
movie, TV series) is conceptualized through the prism of the issue of decreasing/increasing interest in the highlighted 
narrative (the so-called "spoiler effect"); various formats of spoilers presented in the screen culture of the first decades 
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of the 21st century are considered, in particular, the spoiler as a small screen form; little-known materials related to 
the development of modern screen culture were introduced into scientific circulation. Conclusions. The study revealed 
that the "spoiler effect" is a characteristic phenomenon for the modern digital society, which is due to its inherent attitude 
to information and its perception. Actually, the very appearance of the spoiler is evidence of the approbation of innovative 
forms of interaction with the viewer, which was formed in modern mass screen culture. Based on previous studies, the key 
features of spoilers in screen culture can be determined: appearance before the official release of the screen work; 
the presence of several formats of spoilers (spoilers in the title of a film or television work; spoilers in text communication 
between users of social networks; spoilers as a small screen form); the ambiguity of determining which information about 
the screen work is a spoiler (depends on the audience's perception); ambiguity of perception by the potential recipient 
(may cause a number of positive and negative reactions of the viewer). The influence of the spoiler as a small screen form 
and potential recipient depends on its type, the corresponding genre, the nature and placement of the spoiler, as well as 
the individual personality traits of the recipients (including the need for knowledge, etc.).

Key words: spoiler, "spoiler effect", screen culture, small screen form, narrative, internet space, recipient.

Актуальність проблеми. Специфіка і тен-
денції розвитку сучасної екранної культури, 
зумовлені масштабній цифровізації та динаміці 
поширення інноваційних інформаційно-кому-
нікаційних технологій здійснили кардинальний 
вплив на оцінювання сучасних екранних форм. 
У просторі соціальних медіа потенційні реци-
пієнти отримують можливість оцінити про-
дукти сучасного кіновиробництва як до офіцій-
ної прем’єри, завдяки таким малим екранним 
формам як трейлери і спойлери, так і невдовзі 
після неї завдяки величезній кількості різнома-
нітних оглядів, діяльності блогерів, форумам 
та постам у соціальних мережах, в яких кожен 
користувач намагається висловити свою власну 
унікальну точку зору. Такі умови створюють так 
званий «ефект спойлера», що має специфічний 
вплив на подальше сприйняття кіно- чи теле-
твору. У цьому контексті актуалізується необ-
хідність дослідити спойлер як порівняно нове 
явище екранної культури та концептуалізувати 
його вплив на потенційного споживача великої 
екранної форми (кінофільму, телефільму, теле-
серіалу) крізь призму інтересу до висвітленого 
наративу. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Науковий інтерес до різноманітних аспектів 
екранної культури перших десятиліть ХХІ ст., 
зумовлений її активним розвитком, появою 
нових тенденцій та трансформаційними про-
цесами. Серед інших дослідженню екранної 
культури присвячено наукові праці Є. Воро-
жейкіна (2018), С. Желєзняк (2021), А. Колодко 
(2016), О. Найдьонова (2019), К. Станіславської 
(2016), Д. Сучкова (2024), Г. Чміль (2005) та ін., 
в яких розкрито особливості екранної культури 
мережевого суспільства, розглянуло різнома-
нітні мистецько-видовищні форми, окреслено 
трансформаційні тенденції на сучасному етапі 
розвитку суспільства та в контексті соціаль-

них медіа та ін. Проте, незважаючи на те, що 
поняття «спойлер» протягом останніх десяти-
літь стало загальновживаним, осмислення його 
проблематики з позицій гуманітарного знання, 
а також теоретизація спойлера як малої екран-
ної форми у вітчизняному науковому вимірі 
лишається на початковому етапі. Огляд остан-
ніх досліджень та публікацій, проблематика 
яких корелює з предметною сферою дослі-
дження, дає підстави констатувати відсутність 
окремих наукових праць, присвячених спо-
йлеру та його впливу на споживання продукту 
сучасної екранної культури. 

Мета дослідження: виявити особливості 
«ефекту спойлера» в контексті специфіки роз-
витку екранної культури перших десятиліть 
ХХІ ст.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Поширеним явищем сучасної екранної куль-
тури є спойлер – провокативна комунікативна 
практика, пов’язана з інтересом потенційного 
реципієнта, що реалізує нові форми взаємодії 
між продуктом екранної культури та його спо-
живачем. Термін «спойлер» (від англ. spoil – 
«заважати», «псувати») у трактуванні інформа-
ції про важливу деталь сюжету або несподівану 
кінцівку твору, яку розкрили глядачу перед-
часно, що руйнує інтригу і не дає пережити її 
самостійно, поширився у загальному вжитку 
напочатку 70-х рр. ХХ ст. завдяки одноймен-
ній публікації Д. Кенні, в якій автор розкри-
ває всі сюжетні повороти багатьох популярних 
літературних та кінотворів, зокрема А. Крісті, 
А. Хічкок, О. Уеллса та ін., аби допомогти реци-
пієнтам зберегти час і гроші, які б вони витра-
тили на ознайомлення з повноцінним твором. 
У сучасному дискурсі екранної культури спо-
йлер позиціюється як «передчасна та небажана 
інформація про те, як завершиться сюжетна 
лінія» (Johnson, Rosenbaum, 2015, с. 1069), 
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«широке резюме сюжетної лінії» (Eliashberg, 
Hui, Zhang, 2007, с. 888), що розкриває будь-які 
елементи сюжета, які, в свою чергу, загрожують 
розкрити важливі деталі, що стосуються пово-
роту подій драматичного епізоду, має складний 
зв’язок із настроєм і насолодою від наративу. 
В цілому спойлер – це інформація, що розкри-
ває ключовий сюжет екранного твору до того, 
як він буде випущений для публіки (Jeon, Kim, 
Yu, 2016, с. 223). В сучасному медіапросторі 
спойлери представлені приблизно в 31% всіх 
оглядів фільмів і телесеріалів, що передбачає їх 
широке поширення та вільний доступ користу-
вачів. Деякі платформи оглядів фільмів, напри-
клад, IMDb та Douban, містять попередження 
про спойлери, що можуть розкривати деталі 
наративу після заголовків оглядів. Такий дизайн 
дозволяє споживачам екранного продукту оби-
рати, чи переглядати ці спойлери. 

Великі форми екранної культури (кіно-
фільми, телевізійні фільми, телесеріали) зале-
жать від наративу історії. Наратив – це кон-
цепція, подібна до історії, що визначається як 
«репрезентація пов’язаних подій і персонажів, 
яка має ідентифіковану структуру» і «містить 
неявні або явні повідомлення про тему, що роз-
глядається» (Brechman, Purvis, 2015, с. 367). Для 
фільмів різних жанрів розповідь може відрізня-
тися. Наприклад, фільми про напругу часто від-
носять до категорії сюжетних фільмів, оскільки 
вони більше покладаються на розвиток сюжету 
та повороти. Бойовики в основному зосеред-
жені на візуальних і звукових факторах, тому їх 
часто вважають фільмами без сюжету. Врахову-
ючи те, що спойлери є певною мірою розкрит-
тям наративу фільму, залежність фільму від 
оповідання може допомогти пом’якшити ефект 
спойлера. 

Концепція спойлера остаточно сформува-
лася в перші десятиліття ХХІ ст. завдяки опа-
нуванню широкого комунікативного простору 
наданого можливостями інтернет-мережі, 
набувши негативної конотації, що активно під-
тримується противниками спойлерів. Стійке 
негативне ставлення до передчасного роз-
криття будь-якого сюжетного елементу пев-
ним суб’єктом порушує оригінальну логіку 
наративу і призводить до псування вражень, 
що потенційний реципієнт може отримати від 
екранного твору пояснюється в першу чергу 
порушенням саспенсу як потреби пережити 

тривожне очкування та напругу, що заздалегідь 
передбачається реципієнтом і представляє для 
нього емоційну цінність. Таким чином, спойлер 
є одним із способів впливу автора на актуаль-
ний стан і сприйняття реципієнта, що посилює 
комунікативну складову цього явища. 

«Ефект спойлера» було сформульовано 
А. Цангом та Д. Янь (2009), які резюмують, що 
«ефект спойлера» означає явище, при якому 
інтерес споживача до споживання певного 
наративу знижується після впливу спойлера» 
(2009, с. 709). На їхню думку, вплив спойлера 
створює ефект перенасиченості та ефект пояс-
нення, які є перепоною сприятливого афек-
тивного прогнозування. Тобто, коли великий 
сюжетний поворот розкривається поза контек-
стом, це призводить до того, що людина втрачає 
інтерес до перегляду певного твору екранної 
культури в цілому.

Варто зазначити, що спойлер викликає бурх-
ливі дискусії серед академічної спільноти щодо 
впливу на потенційного реципієнта. Зокрема, 
існує думка, що спойлери негативно пов’язані 
з касовими зборами фільмів і здійснюють силь-
ніший негативний вплив на сюжетні фільми, 
ніж на фільми без сюжету (Li, Luo, Li, Xu, 
2022). На думку деяких дослідників, популяр-
ність спойлеру, незважаючи на наявність теорії, 
що передчасне оприлюднення важливої інфор-
мації руйнує задоволення глядачів (Hassoun, 
2013, с. 347), оскільки саме невизначеність 
є ключем до насолоди від наративу, полягає 
в потребі афекту та потребі в пізнанні (Johnson, 
Rosenbaum, 2015, с. 1069).

Деякі дослідники підтвердили теорію пере-
дачі збудження (невизначеність оповіді ство-
рює збудження, що призводить до насолоди 
розповіддю, коли цю невизначеність остаточно 
вирішено, виявивши, що спойлери руйнують 
насолоду. Як свідчать Б. Джонсон та Я. Розен-
баум (2015), вплив спойлерів насправді може 
лише посилювати задоволення реципієнта 
від перегляду кіно- чи телетвору. Дослідники 
акцентують увагу на тому, що теорії розуміння 
передбачають, що спойлери повинні покращу-
вати сприйняття медіа, тоді як теорія передачі 
збудження передбачає зворотний ефект. 

Натомість Дж. Левітт та Н. Крістенфельд 
(Leavitt, Christenfeld, 2013) стверджують, що 
спойлери збільшують задоволення, а М. Елі-
зор та С. Брукс (Ellithorpe, Brookes, 2018) наго-
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лошують на тому, що кілька факторів, таких 
як особливі риси особистості та швидкість 
обробки, впливають на зв’язок між спойлерами 
та задоволенням. На думку науковців, незва-
жаючи на те, що спойлери стигматизуються 
як потенційна руйнація досвіду розповіді, 
і багато людей уникають їх, побоюючись, що 
викриття зіпсує наратив, насправді спойлери 
дійсно можуть збільшити задоволення. Аналі-
зуючи резонанс ментальної моделі як механізм 
того, як спойлери впливають на задоволення 
від медіаконтенту в контексті реального світу, 
використовуючи опитування з двох частин, 
проведене до і після фіналу тривалого теле-
серіалу, вчені роблять висновок, що спойлери 
та віра в теорії фанатів збільшують насолоду 
та зменшують парасоціальний дистрес після 
фіналу серіалу, і це опосередковується резо-
нансом ментальної моделі (Ellithorpe, Brookes, 
2018, с. 250). Таким чином, за певних обста-
вин (наприклад, серед шанувальників жахів із 
великою потребою в афекті) певні види спо-
йлерів можуть збільшити насолоду (Johnson, 
Udvardi, Eden, Rosenbaum, 2020, с. 5). На думку 
М. Хіллс (2012) та Л. Перкс і Н. МакЕлрат-Харт 
(2018) люди шукають спойлери, щоб уникнути 
негативних емоцій, пов’язаних із небажаним 
результатом розповіді. 

Як мала екранна форма, що має власні жан-
рово-стилістичні особливості та своєрідність 
окремого феномену сучасної екранної культури, 
спойлер вирізняється характерними рисами: 

– розповідає та пояснює, що буде відбува-
тися;

– відеоряд побудовано з;
– побудований за певною структурою (назва 

фільму, режисер, рік виходу; експозиція – 
нарізка розрізнених кадрів з фільму з демон-
страцією акторського складу, що дозволяє 
визначити жанрову приналежність та загальну 
сутність екранної дії; використання найбільш 
знакових моментів, що розкривають сюжет);

– акцент на сюжетну складову, демонстра-
ція сцен, пов’язаних між собою хронологічно, 
включно із фінальним актом (таким чином від-
бувається демонстрація всієї сюжетної лінії 
і глядач отримує конспективну інформацію про 
екранний твір); 

– закадровий текст, в якому коротко розпо-
відається про всі основні сюжетні повороти 
та акцентується на перевагах чи недоліках 
екранного твору; як варіант – доповнення зака-
дрового тексту завдяки звукового монтажу фраз 
і реплік, що вимовляються персонажами.

Узагальнюючи, спойлер виконує додаткову 
функцію – утримання від перегляду екранного 
твору потенційного глядача, на якого він не роз-
рахований, тобто спойлер потенційно відсто-
ронює ту частину глядачів, яким конкретний 
фільм чи серіал може не сподобатися. Повне 
розкриття сюжету допомагає глядачу визначи-
тися – хоче він дивитися цей фільм чи ні. 

Відповідно до специфіки телебачення, поява 
спойлера великою мірою позбавила потен-
ційного глядача можливості бути залученим 
у телевізійний контент так, як глядач, який 
дивиться перший ефір. На думку М. Карл-
сон, розвиток і широке поширення «мереже-
вих цифрових технологій» наприкінці ХХ ст.  
призвели до посилення «персоналізації 
та взаємозв’язку – здатності користувачів медіа 
контролювати і ділитися своїм медіадосвідом» 
(2006, с. 97–98). Проте у випадку спойлера пер-
соналізація і взаємозв’язок можуть суперечити 
один одному. Так, наприклад, Дж. Грей (2010), 
встановлює зв’язок між персоналізованими гра-
фіками перегляду та напруженням спойлерів, 
наголошуючи, що «враховуючи нерівномірні 
темпи просування різноманітних аудиторій 
через багато динамічних наративів, спойлери 
стали все більш делікатною темою в сучасному 
медіасередовищі» (2010, с. 146). Дослідження 
онлайн-комунікації фанатів засвідчують, що 
опосередковане інтернет-мережею спілкування 
про телевізійні тексти посилює задоволення від 
їх перегляду, оскільки пропонує різноманітні 
текстові інтерпретації та поглиблює емоційне 
залучення глядача в історію. Натомість у випадку 
спойлерів, спілкування між реципієнтами про 
враження від перегляду можуть спричинити 
негативні наслідки на потенційного реципієнта. 

Когнітивний дисонанс щодо найбільших 
сучасних досягнень цифрового покоління 
у кіновиробництві, який охопив ландшафт 
соціальних мереж, наразі надзвичайно поши-
рений. Фільми і телесеріали – художні вира-
ження, що покликані переносити глядача в світ, 
в якому речі, що виходять за межі можливого, 
відбувають у нього на очах – лише в цьому 
світі ці неправдоподібні речі мають ідеальний 
сенс. Руйнування такого потенційно могут-
нього досвіду безумовно є негативним аспек-
том, якому сприяє природа соціальних медіа, 
проте, на нашу думку, «ефект спойлеру» діє 
лише у випадку, коли екранний твір є неакту-
альним для перегляду конкретним реципієнтом 
або основною причиною перегляду є складний, 
звивистий сюжет. Натомість розкриття рішення 
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певного сюжетного моменту екранного твору 
до перегляду не позбавляє реципієнта можли-
вості насолодитися майстерною режисурою, 
неперевершеною акторською грою або високо-
художнім відеорядом. 

Негативні конотації спойлера приховують 
потенційне задоволення, що міститься в нара-
тивній інформації. Тобто, замість того, щоб 
розглядати спойлер як явище, що заважає 
та перешкоджає отримати повноцінний новий 
досвід від перегляду екранного твору, доціль-
ніше позиціювати його як можливість для про-
цесу ферментації, що змінює відчуття досвіду, 
але не зменшує його дивовижність (у даному 
випадку ферментація розуміється як засіб отри-
мання задоволення в оригінальному, свіжому 
екранному продукті, ставлення до якого було 
змінено різноманітними форматами спойле-
рів). Окрім того, глядач може бути більш вмо-
тивований шукати спойлери через побоювання 
взаємодії з контентом, який вони не хочуть 
бачити. це бажання захистити себе від негатив-
ного досвіду передбачає важливість уникнення 
емоційного стресу при виборі спойлерів, і воно 
є як потенційно мотивуючим механізмом для 
вибору спойлерів, так і поясненням індивіду-
альних відмінностей глядачів.

Висновки і перспективи подальших дослі-
джень. Дослідження виявило, що «ефект спо-
йлера» є характерним явищем для сучасного 
цифрового суспільства, що зумовлено власти-
вим йому ставленням до інформації та її сприй-
няття. Власне, сама поява спойлера є свідчен-
ням апробації інноваційних форм взаємодії 
з глядачем, що сформувалася в сучасній масо-
вій екранній культурі. Спираючись на попере-
дні дослідження ключовими особливостями 
спойлеру в екранній культурі можна визначити: 
появу до офіційного оприлюднення екранного 
твору; наявність кількох форматів спойлерів 
(сполери у назві кіно- чи телетвору; сполери 
в текстовому спілкуванні між користувачами 
соціальних мереж; сполери як мала екранна 
форма); неоднозначність визначення того, яка 
інформація про екранний твір є спойлером 
(залежить від глядацького сприйняття); нео-
днозначність сприйняття потенційним реци-
пієнтом (можуть викликати низку позитивних 
і негативних реакцій глядача). Вплив спойлера 
як малої екранної форми та потенційного 
реципієнта залежить від його типу, відповід-
ного жанру, характеру і розміщення спойлера, 
а також індивідуальних рис особистості реци-
пієнтів (включно з потребою в пізнанні та ін.).
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