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КОРЕЛЯЦІЯ ВЕРБАЛЬНИХ ТА НЕВЕРБАЛЬНИХ ЗАСОБІВ У СУЧАСНИХ 
АМЕРИКАНСЬКИХ ПОЛІТИЧНИХ МАСМЕДІЙНИХ КАРИКАТУРАХ

У статті проаналізовано кореляцію вербальних та невербальних засобів у сучасних англомовних масмедійних 
політичних карикатурах. Завдяки комп’ютерним технологіям засоби масової інформації стали мультимодаль-
ними, що дозволяє їм одночасно використовувати різні знакові системи, такі як текст, графіку, аудіо та відео. 
Це суттєво підсилює вплив інформації, оскільки вона сприймається реципієнтами комплексніше та емоційніше. 
Доступність і простота використання різноманітних систем комунікації та соціальних мереж також сприя-
ють поширенню інформації.

Незважаючи на технологічні досягнення у сфері сучасних медіа, жанр політичної карикатури, який зародився 
ще в XVI столітті, не лише не витіснений із сучасного інтернет-простору, але й, навпаки, здебільшого актуа-
лізує свою роль, активно наповнюючи журналістські матеріали, редакційні сторінки та навіть цілі вебсайти.

Виявлено, що графічні та вербальні елементи мультимодальних політичних масмедійних карикатур взаємоді-
ють між собою логічно, часто доповнюючи один одного. Вони можуть виконувати однакові, різні або одночасно 
декілька функцій, що сприяє декодуванню змісту повідомлюваного.

У роботі охарактеризовано кореляцію вербальних та невербальних компонентів у сучасних політичних мас-
медійних карикатурах. Установлено такі типи кореляцій: паралельну (вербальний та невербальний компоненти 
підсилюють один одного, створюючи єдине ціле); комплементарний (вербальний та невербальний компоненти 
доповнюють один одного, забезпечуючи краще розуміння карикатури); нульовий (вербальний та невербальний 
компоненти не взаємодіють один з одним, і реципієнт сам інтерпретує зміст карикатури). Аналіз ілюстратив-
ного матеріалу мультимодальних політичних масмедійних карикатур засвідчив, що основна функція політичної 
масмедійної карикатури – критика політичних подій, рішень або вчинків політичних діячів.

Ключові слова: мультимодальний текст, кореляція, вербальні та невербальні компоненти, політична кари-
катура, функційність.
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CORRELATIVE FEATURES OF VERBAL AND NON-VERBAL COMPONENTS  
IN CONTEMPORARY POLITICAL MAS MEDIA CARTOONS

The article analyzes key studies of the functional and correlative features of contemporary English mass media 
cartoons. The development of computer technologies has led to multimodal mass media, which use a variety of sign 
systems, including text, graphics, audio, and video. This significantly enhances the impact of the information, as it is 
perceived by recipients in a more complex and emotional way. The availability and ease of using various communication 
systems and social media also assist to spread information. 
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Despite technological advances in the field of modern media, the genre of political cartoon, which originated in the 16th 
century, has not only displaced from contemporary online publications, but on the contrary, has generally increased its 
presence, actively filling journalistic materials, editorial pages, and even entire websites.

It has been identified that the graphic and verbal elements of multimodal political mass media cartoons interact 
logically with each other, often complementing one another. They can perform similar, different, or multiple functions 
simultaneously, facilitating the decoding of the entire message. 

The paper provides examples of the correlation between verbal and non-verbal components in political cartoons. The 
following types of correlations have been identified: parallel (verbal and non-verbal components reinforce each other, 
creating a unified whole); complementary (verbal and non-verbal components complement each other, providing a more 
comprehensive understanding of the cartoon); zero (verbal and non-verbal components do not interact, and the recipient 
interprets the content of the cartoon independently). The analysis of illustrative material in multimodal political cartoons 
reveals that the primary function of political cartoons is to criticize of political events and decisions or actions of politicians.

Key words: multimodal text, correlation, verbal and non-verbal components, political cartoons, functionality.

Актуальність проблеми. Політична кари-
катура слугує дзеркалом реакції суспільства 
на ті чи інші події. Резонансні явища спо-
чатку отримують певну суспільну оцінку, яка 
пізніше з’являється у вигляді карикатури чи 
циклу карикатур на сторінках друкованих чи 
електронних видань. Традиційними мішенями 
діяльності карикатуристів є політична сфера, 
самі політики, їхні родичі та інші персонажі 
з ними пов’язані, політичні рішення, важливі 
суспільні події, які тим чи іншим чином впли-
вають на життя населення. Звичайно, масштаб 
віддзеркалення проблеми чи події залежить від 
резонансу події та популярності залучених пер-
сонажів: дуже відомі, але в окремих регіонах 
події чи явища не обов’язково будуть зрозумілі 
всім американцям. Тому, окрім вже згадува-
ного в роботі широкого контексту, розуміння 
ситуації, багато в чому залежить від масштабу 
події. Зазвичай, локально резонансні новини 
охоплюють регіональні масмедійні ресурси; 
події та явища загальнонаціональної важли-
вості подають як великі, так і локальні новинні 
агенції. Жанр політичної карикатури є інте-
гральним в друкованих й інтернет-виданнях не 
залежно від їхнього розміру, що свідчить, пере-
дусім, про надзвичайно важливу роль політики 
у житті американського суспільства, а по-друге, 
про величезну популярність карикатури як 
жанру образотворчого мистецтва, яке виконує 
низку важливих функцій завдяки варіативності 
вербального й невербального компонентів.

У сучасному масмедійному середовищі 
політична масмедійна карикатура постає як 
повноцінна мультимодальна різнорідна за 
структурою та функційним навантаженням 
комунікативна одиниця, яка за умови продума-
ного та вдалого планування здатна впливати на 
свідомість реципієнта. Невербальні складники 
у цьому процесі, можуть по-різному корелю-

вати із вербальною складовою та виконувати 
низку, а часто, одночасно й декілька функцій.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Питанням функціювання та кореляції вер-
бального й невербального складників в різно-
жанрових мультимодальних текстах займа-
лися вітчизняні та зарубіжні науковці: Н. Град, 
Ю. Кононець, Л. Макарук, Ю. Заблоцький, 
О. Скрипник, Н. Ситнік, О. Світліковська, 
К. Томпсон, Е. Моралес, Р. Барт та ін.

Мета дослідження – окреслити типи коре-
ляцій між вербальним та невербальним компо-
нентами у мультимодальних політичних мас-
медійних карикатурах та описати їх функційні 
особливості. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Незважаючи на те, що вербальний та невер-
бальний модуси суттєво відрізняються один від 
одного, як і процеси і канали їхньої обробки, 
в політичній масмедійній карикатурі ці еле-
менти тісно інтегровані в плані форми і зна-
чення. Кореляція вербальних і невербальних 
елементів мультимодальних карикатур зале-
жить від зв’язків між текстом і зображенням 
[1, с. 37]. 

Очевидно, що в одних ситуаціях знаки різ-
них семіотичних систем не є взаємозалежними 
і лише доповнюють або дублюють один одного. 
В інших – інформацію представлену одним із 
складників не можливо декодувати ізольо-
вано; один із компонентів суттєво залежить від 
іншого. 

Р. Барт порівнював зв’язки між складниками 
мультимодального тексту із семантичними зна-
ченнєвими зв’язками вербальних елементів, 
виокремлюючи денотативне і конотативне зна-
чення невербальних компонентів, які в поєд-
нанні з вербальною інформацією, можуть утво-
рювати різні логіко-семантичні залежності 
[3, p. 40]. Якщо вербальний і невербальний 
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елементи дублюють один одного і можуть 
повною мірою передавати зміст повідомлюва-
ного, йдеться про паралельну кореляцію, якщо 
ж певна залежність існує – кореляцію вважають 
комплементарною [3, p. 39].

 Комплементарний тип кореляції відріз-
няється залежно від того, який із елементів 
частково залежить від іншого. Адже в одних 
випадках основну інформацію передають за 
допомогою тексту, а зображення лише допо-
внює або ілюструє зміст, чи його окрему час-
тину, наприклад стаття з енциклопедії чи визна-
чення в довіднику, дубльоване зображенням. 
Відповідно, в інших випадках основна інфор-
мація може бути представлена на рисунку, на 
якому є вербальний елемент, який пояснює чи 
уточнює графічний складник або якийсь його 
компонент, наприклад карта, графік, схема 
тощо із заголовками, надписами, коментарями.

Комплементарний тип залежності в пло-
щині логіко-семантичних зв’язків між вербаль-
ним і невербальним складником Р. Марті-
нек та Е. Салвей демонструють на прикладі 
головного і підрядного речень і поділяють їх 
на три типи: уточнення (elaboration), розши-
рення (extension) та підсилення (enhancement) 
[5, p. 342]. У випадку уточнення один із еле-
ментів конкретизує значення іншого, надаючи 
детальніші відомості. У випадку розширення, 
залежний елемент містить додаткову інфор-
мацію про значення іншого. Під підсиленням 
розуміють процес заміни одного елемента 
іншим шляхом модифікації місця, часу при-
чини та характеристик.

Дослідження вербальної комунікації 
в системно-функційній площині розпочалися 
у ХХ столітті і налічують чималий арсенал 
наукових доробків. Серед базових функцій 
вербальних засобів стандартно виокремлю-
ють інформативну, експресивну, апелятивну, 

контактовстановлюючу, метамовну, поетичну 
функції [4, p. 350]. Усі ці функції загальнові-
домі, ними послуговуються задля досягнення 
різних цілей. 

У цілому, науковці зазначають, що графічні 
засоби у структурі мультимодальних тексів 
можуть виконувати такі функції: атрактивну, 
інформативну, експресивну, естетичну, симво-
лічну, ілюстративну, аргументативну, евфеміс-
тичну [2, с. 149]. Очевидно, що певні функції 
трапляються частіше ніж інші, а в більшості 
випадків деякі з них будуть репрезентовані 
одночасно.

Дослідник К. Томпсон виділяє такі функції 
політичної карикатури: інформаційну, сати-
ричну, пропагандистську, естетичну [6, p. 11]. 
Важливо зазначити, що функції політичної мас-
медійної карикатури змінюються залежно від 
політичного режиму та інших факторів. Роз-
глянемо докладніше функції та типи кореляцій 
американських політичних масмедійних кари-
катур та їх складників (вербальних та невер-
бальних). 

Кожну Президентську кампанію в США 
активно висвітлюють масмедійні засоби різ-
ного масштабу, й, очевидно, що основні події 
віддзеркалено у політичних карикатурах. Кан-
дидатів від різних партій часто змальовують 
в образах віслюка й слона. Часто натрапляємо 
на зображення персонажів із характерними 
рисами обличчя кандидатів, які іноді супрово-
джують надписи на елементах одягу. Прези-
дентські перегони отримали безліч порівнянь 
і метафоричних переносів. У класичному варі-
анті зображують віслюка й слона, які недруж-
ньо налаштовані по відношенню один до 
одного, що видно з виразу їхніх обличь (рис. 1) 
або займають відверто ворожу позицію однин 
до одного (рис. 2). Зображення супроводжують 
американською символікою, відповідними для 

Рис. 2 [8]Рис. 1 [7]
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кожної партії кольорами та графемами-іденти-
фікаторами.

Вибори Президента США – це політична 
боротьба за найвищу в країні посаду. Саме тому, 
досить часто Президентські кампанії різних 
років передають шляхом їх порівняння з різ-
ними видами спорту. Оскільки вибори також 
називають перегонами, на сторінках інтернет-
видань часто можемо побачити порівняння їх 
з бігом, в якому беруть участь основні претен-
денти в образі відповідних тварин (рис. 3) або 
декілька учасників, ідентифікувати яких можна 
за характерними ознаками зовнішності та над-
писами на футболках (рис. 4).

У масмедійному просторі поширені порів-
няння виборів і з іншими видами спорту, які 
передбачають індивідуальну чи командну 
конкуренцію. Так, натрапляємо на аналогію 
з перетягуванням канату (рис. 5); бадмінто-
ном (рис. 6), бейсболом (рис. 7) тощо. Біль-
шість таких карикатур не містять взагалі або 
містять мінімальний обсяг вербальних еле-
ментів, яким характерна паралельна кореля-
ція з невербальним складником. Уважаємо 
це зрозумілим для пересічного громадянина 
США на момент відповідних подій, що сут-
тєво не змінює загальне значення карика-
тури. Основна їхня функція – повідомити 
громадян про виборчу кампанію, натякаючи 
паралельно, що незважаючи на всю зовнішню 

Рис. 3 [9] Рис. 4 [10]

толерантність і пристойність, політичні бата-
лії – це безкомпромісна конкуренція, де, як 
і в спорті, один з учасників неминуче програє 
іншому, адже перше місце лише одне.

Надзвичайно популярною спортивною 
метафорою для Президентських виборів США 
є боксерський поєдинок. Часто натрапляємо на 
зображення лише боксерських рукавичок опо-
нентів маркованих відповідними кольорами 
(червоний – республіканці, синій – демократи), 
які мають американські елементи символіки 
(зірочки, стрічки); іноді на рукавички наносять 
символи політичних партій (рис. 8) або нада-
ють їм форму обличчя кандидатів (рис. 9). Такі 
зображення рідко супроводжують вербальними 
складниками, адже поєднання символів і кольо-
рів на них дає чітке розуміння того, що вони 
ілюструють, а саме боротьбу за посаду Прези-
дента країни між представниками від Республі-
канської та Демократичної партій. 

Проаналізованим карикатурам характерний 
комплементарний тип кореляції між вербаль-
ним і невербальним складником. Хоча на рис. 9, 
загальний зміст карикатури не зміниться доко-
рінно без відповідних надписів, адже навряд чи 
можна уявити, що освідченні й політично сві-
домі громадяни Сполучених Штатів не знали, 
що у 2016 році основними претендентами на 
пост Президента США були Дональд Трамп 
і Хілларі Клітон.

Рис. 7 [13]Рис. 6 [12] Рис. 5 [11]



92

Актуальні питання іноземної філології, Вип. 19, 2023

Рис. 8 [14] Рис. 9 [15]

Жорсткої критики з боку масмедіа зазнали 
і кандидати Президентської кампанії 2016 року 
Дональд Трамп і Хілларі Клінтон. Окрім взаєм-
них звинувачень, постійних скандалів навколо 
обох та мало змістовних передвиборчих про-
грам, кандидати своїми висловлюваннями 
зуміли посварити американських громадян. 
Мотив розколу нації навпіл було відображено 
численними карикатурами, на яких претенденти 
у той чи інший спосіб роз’єднують країну. Тра-
диційно протилежні табори представлені або 
у вигляді тварин-символів обох партій (рис. 10) 
або карикатурних героїв з характерними рисами 
зовнішності політиків (рис. 11). На зображен-
нях видно, як сторони будують стіну не лише 
між своїми партіями, але й між своїми прихиль-
никами. Кольори, графеми та передвиборча 
атрибутика допомагає чітко ідентифікувати сто-
рони конфлікту й контекст. Завдання цих кари-
катур – продемонструвати негативне ставлення 
суспільства до передвиборчої риторики політи-
ків, яка розділяє країну. На рис. 12 бачимо як 
герой, схожий на Дональда Трампа зовні, роз-
колює навпіл поліно, яке має форму латинської 
графеми “f”, з якої починається назва соціаль-
ної мережі «Фейсбук». 

У такий спосіб продуцент карикатури нама-
гається передати невдоволення через дописи 
Дональда Трампа у соціальній мережі, які теж 

сприяють розколу нації. Усі три карикатури 
слугують ілюстрацією до статей на відповідну 
тематику в журналі “The Economist” 2016 року. 
Варто зазначити, що супроводжуючи друковані 
тексти, політичні карикатури, окрім очевидної 
сатиричної, відмінно виконують й атрактивну 
функцію. Композиція карикатур чітко передає 
текст статей, тому вважаємо, що тип кореля-
ції між невербальними (зображення карика-
тури) і вербальними складниками є паралель-
ним. Звичайно, не варто очікувати, що деталі 
й аргументи, якими наповнюють журналісти 
свої тексти, можна повною мірою декодувати із 
зображень. Проте, очевидно, що статті з таким 
графічним супроводом реципієнт помітить 
раніше, а візуальний образ надійно закріпить 
зафіксовані у текстовому форматі тези. 

Тема виборів є однією з центральних в про-
аналізованому масиві ілюстративного матеріалу, 
адже саме ця подія визначає порядок денний 
розвитку країни на чотири роки вперед. У всіх 
наведених вище прикладах продемонстровані 
карикатури відіграють інформативну, сатиричну, 
атрактивну функції. Незважаючи на те, що 
карикатура має на меті висміяти об’єкти зобра-
ження, насправді, не всі проаналізовані зобра-
ження виконують цю функцію. Є чимало досить 
нейтральних в комічному сенсі карикатур, які 
сигналізують про факт наближення чергових 

Рис. 10 [16] Рис. 11 [17] Рис. 12 [18]
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виборів у країні. Траплялися також й зовсім не 
смішні карикатури, які мають на меті застерегти 
від бездумного захоплення політичними іграми, 
пророкуючи катастрофічні наслідки. 

Зауважимо, що карикатури виконують атрак-
тивну функцію, коли слугують ілюстраціями до 
більших за обсягом статей. Уникаючи вербаль-
ного супроводу, продуцент має дуже ретельно 
продумати деталі зображення, замаскувавши 
частину інформації, щоб фінальний карика-
турний ребус викликав певний інтерес через 
складний комплекс сенсів і, разом з тим, не був 
занадто складним для декодування. 

Кампанія 2016 року – одна з найбрудніших 
і найскандальніших в історії США. Однією при-
чиною критики кандидатки від Демократичної 
партії став скандал, пов'язаний із розслідуванням 
її електронного листування з особистої пошти, 
з якого випливало, що, перебуваючи на посаді 
державного секретаря, вона використовувала 
службове становище в інтересах фонду родини 
Клінтонів. Масмедійне середовище поповни-
лося великою кількістю карикатур на цю тему 
після того, як справу почало розслідувати ФБР. 

Об’єктом жорсткої критики став не стільки 
сам факт використання службового стано-
вища, скільки неадекватна реакція політикині 
на цю справу та її подальша поведінка. На 
рис. 13 зображено інспекторів ФБР з плакатом 
“Investigate Hillary’s e-mail”, надпис на якому 
закликає розслідувати справу переписки Хіл-
ларі Клінтон, у цей самий час сама кандидатка 
клацає пальцем по екрану телефону. Надпис 
у вигляді словосполуки одного з інспекторів 
“I THINK SHE IS TRYING TO DELETE US” має 
подвійне значення. Зазвичай, кожен, хто володіє 
англійською мовою, швидше за все, зрозумів це 
речення так: «Я думаю, вона намагається нас 
видалити», що вказує на заперечення канди-
даткою будь-яких зловживань і перешкоджання 

розслідуванню, проте лексема “delete” написана 
червоним кольором, усі графеми у словосполуці 
великі, а займенник “US” у такому вигляді може 
слугувати омонімом до абревіатури “US” в зна-
ченні “United States”. У такому випадку речення 
набуває іншого змісту і може бути прочитане як: 
«Вона намагається знищити Сполучені Штати». 
Очевидно, що продуцент зумисно залишає про-
стір для подвійного розуміння повідомлення 
карикатури, адже в підсумку стає зрозуміло, що 
адресат зображення намагається сказати, що 
перешкоджання слідству з боку Хілларі Клін-
тон «руйнує» демократичні принципи держави 
у плані рівності всіх громадян перед законом.

 
Рис. 13 [19]

«Поштовий скандал» Хілларі Клінтон 
супроводжувала низка карикатур, на яких увесь 
комплекс подій, пов’язаних з ним, репрезен-
тував символ електронної пошти (@). Відсут-
ність інших вербальних елементів на таких 
зображеннях могла ускладнювати розуміння 
змісту для реципієнтів, які не чули про цю ситу-
ацію, проте для людей в контексті різні варіації 
обігравання цього символу надавали загаль-
ному змісту ледь помітних, проте витончених 
акцентів. На рис. 14 символ «@» «ліг тягарем» 
на плечі Хілларі Клінтон на її шляху до Білого 
дому; на рис. 15 він перетворився на «амери-
канські гірки» її виборчої кампанії, про що 
свідчить логотип на вагонетці; а на рис. 16 він 
перетворився на «зашморг на шиї» політикині.

Рис. 14 [20]  Рис. 15 [21] Рис. 16 [22]
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Рис. 17 [23] Рис. 18 [24] Рис. 19 [25] Рис. 20 [26]

Справжнім героєм політичних карикатур 
двох попередніх Президентських кампаній 
став представник від Республіканської партії 
Дональд Трамп. 

Карикатурна феєрія на Дональда Трампа 
впродовж кампанії 2020 року поповни-
лася величезною кількістю мотивів на тему 
неефективної  боротьби адміністрації Дональда 
Трампа з пандемією коронавірусу, внаслідок 
якої померли сотні тисяч американців, закри-
лися тисячі підприємств, рівень безробіття 
перевищив показники часів Великої Депресії, 
а падіння ВВП досягло рекордних з часів Дру-
гої світової війни значень. Масмедійне середо-
вище просто рясніло карикатурами, які поєдну-
вали молекулу коронавірусу та голову Дональда 
Трампа у різних варіаціях, висміюючи в такий 
спосіб неадекватну реакцію очільника країни 
на смертельну загрозу (рис. 17–20). Більшість 
таких зображень могли не містити вербальних 
елементів, негативне ставлення до діяльності 
очільника країни зрозуміло і без того.

Висновки і перспективи подальших дослі-
джень. Більшість ілюстративного матеріалу скла-

дають карикатури з відповідних розділів інтер-
нет-медіа або з сайтів карикатур, які професійно 
висміюють зображені події. Атрактивну функцію 
в оточенні інших таких зображень простежити 
важко. Очевидно, що кожна карикатура привер-
тає увагу, проте не наскільки довго реципієнт 
декодуватиме зміст залежить від загальної струк-
тури та компонування. Надто прості, прямі й при-
мітивні малюнки не будуть цікавити реципієнта, 
тому продуценти намагаються створити складний 
сюжет, який має викликати інтерес. Більшості 
проаналізованих карикатур притаманний компле-
ментарний, рідше паралельний тип кореляції між 
вербальним і невербальним елементами. Поши-
реними є також виключно графічні зображення, 
більшість з яких добре продумана і в контексті 
відповідного історичного проміжку не складає 
проблем у процесі декодування.

Перспективним вважаємо аналіз англо-
мовних політичних масмедійних карика-
тур з метою розуміння того, як вербальний 
та невербальний компоненти корелюють між 
собою та впливають на сприйняття карика-
тури реципієнтами.
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